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Мемы и интернет-фольклор

Как поставить интернет-вирусы на 
службу маркетингу
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Мем – формат 
распространения идей

• Мемы – автономные, компактные, 
модифицируемые идеи. Например, 
понятие «метросексуал» или что 
морковка улучшает зрение.

• Интернет упростил и 
интенсифицировал коммуникацию – 
а значит и распространение мемов.

• Мемы стали другими – смешались с 
поп-культурой, стали адресуемыми, 
мультимедийные носители стали 
стандартом.
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Вирусный контент – 
материал для анализа и 

переработки
• Разобраться, как работают мемы, 

важно, чтобы планировать свои 
кампании.

• Самое простое – посмотрите, что уже 
было вирусным, и сделайте 
брендированную версию.
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См. рубрику «Сценарии» на 
МедиаРеволюции
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См. рубрику «Реклама» на 
Netlore.ru



 «Мемы и интернет-фольклор». Александр Гагин, конференция «PR в Интернете», 19 мая 2010

См. рубрику «Рекламно» на 
VirusVideo.ru
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ВирусВидео есть в виде 
приложения Вконтакте

http://vkontakte.ru/app1859650_1344447
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Где вирусы 
распространяются

Носители:
• Видеопорталы,
• Соцсети,
• Сообщества,
• Выделенные сайты и 

пересылка ссылок почтой 
и аськой

Нужно быть везде, а не только 
на своем сайте и где 
заплатили – поэтому 
производится не кампания, а 
брендированный вирусный 
вирусоемкий контент
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Чем определяется 
заразность

Крючки: 
• WOW-фактор (арт, 

масштаб, технология),
• Смех, Секс, Страх
• Злободневные темы
• Игровые подходы 

(exploration, easy 
achievement)
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Формула юмора 
Скотта Адамса

Хотя бы 2 из:
    * Что-то миленькое (Cute)
    * Что-то шаловливое (Naughty)
    * Что-то странное-нелепое (Bizarre)
    * Что-то умное (Clever)
    * Что-то узнаваемое (You’ve been 

there)
    * Что-то жестокое (Cruel)
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Millward Brown: 
«шумность» – лишь часть 

вирусности
Формула: Awareness + Buzz + Celebrity + Distictiveness

И их советы:
1) Будьте реалистами, только немногие ролики добиваются большого успеха.
2) Креативность побеждает: оригинальный и увлекательный ролик – необходимое 

требование успеха.
3) Не забудьте, что у зрителя должно остаться впечатление о бренде для того, чтобы 

ролик был эффективным.
4) Оцените, будет ли приглашенная звезда соответствовать вашему бренду и 

послужит ли стимулом для большего числа просмотров.
5) Оцените потенциал идеи для развития: кампания может иметь продолжение?
6) «Сейте» широко: чем более широко «посеяна» кампания, тем большее число 

людей она затронет, независимо от того, насколько сильным окажется эффект 
сарафанного радио.

7) «Сейте» тщательно: в зависимости от особенностей целевой аудитории 
размещение в разных медиа может оказаться более или менее успешным.

8) Позаботьтесь о том, чтобы рекламу можно было легко найти; используйте хорошие 
названия и подумайте над платным размещением в результатах поиска видео.

9) Интегрируйте кампанию с остальной активностью.
10)  Скрестите пальцы.

http://www.mediarevolution.ru/formats/effectiveness/2404.html
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Привлечение звезд
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Вирус работает на бренд
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Охват или вовлечение?

• Есть два типа кейсов: 
охватные и увлекательные.

• Интересны ли 1 тысяча 
участников сообщества на 
фоне 1 миллиона 
пославших друзьям 
кофейные чашечки?

• Конфликта нет – это просто 
разные уровни «воронки 
продаж»!

Лояльность
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Когда вирус – болезнь

Принципы: не врать, отвечать, 
реагировать оперативно

s
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